
 

 

 

 

 

Seminario: Enamora a los Medios de tu Negocio 

 

• CLAUDIA APONTE, Relacionista profesional www.claudiaaponte.com  

• CARIDAD VIDRO, Stylist y maquillista profesional 

caridad.vidro@yahoo.com  

• PERLA SOFIA CURBELO, productora de contenido zurdamedia@gmail.com   

 



 
PASOS PARA LA REDACCIÓN DEL COMUNICADO DE PRENSA 

 

1. Desarrolle un bosquejo inicial. 

2. Use el formato de la pirámide invertida (lo más importante primero, lo menos importante 

después). 

3. Escriba la fecha de publicación. 

4. Desarrolle un título corto y de impacto. 

5. Considere un subtítulo. 

6. Enfoque el párrafo de entrada (recuerde incluir el qué, quién, cómo, cuándo y dónde). 

7. Redacte el cuerpo del escrito y abunde un poco más sobre otros detalles que desee 

comunicar. 

8. Adjudique una cita. 

9. Redacte un párrafo de cierre. 

10. Identifique a la persona contacto, números de teléfono y/o e-mail. 

11. Haga una prueba; léalo en voz alta y deje que otra persona también lo lea. 

12. Revise los errores ortográficos y de acentuación.  

 

TIPS: 
• Asegúrese de escribir en tono periodístico (es decir, en tercera persona donde el narrador 

no se involucra) y que el lenguaje sea sencillo y fácil de entender. 

• Puede redactar entradas creativas para llamar la atención como: de misterio, 

provocativas, con una interrogación, con un listado o con una frase popular. 

• Se sugiere utilizar el tiempo presente en los títulos y el pasado en el texto del comunicado 

de prensa. 

 

Ejemplo: 
Título: Llega a las librerías puertorriqueñas la nueva novela de Isabel Allende. 

 

Texto de entrada: Las librerías de todo el País recibieron ayer el nuevo libro de la 

escritora chilena Isabel Allende titulado, "Inés del Alma Mía". Según fuentes de la 

industria, la novela promete convertirse en todo un éxito en el mercado local, ya que ha 

vendido sobre 20,000 copias en España y México, durante el pasado mes de agosto.  

 

• Utilice un lenguaje activo, use verbos y evite los adjetivos. 

• No escriba el comunicado de prensa en letras mayúsculas. 

• Use citas creíbles y evite repetir sobre lo mismo; aproveche la cita para abundar y 

redáctela tal y como la diría una persona. 

• Use datos y cifras. 

• Trate de que el comunicado de prensa no sea más largo de 1 página. 

• Use una letra clara de tamaño 12 puntos para el cuerpo. 

• Haga un documento limpio; deje margen de 1” alrededor del documento y espacio de 1.5 

entre líneas. 

• Acompañe el comunicado con imágenes (gráficas, fotos, logos o caricaturas, etc.) 
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10 consideraciones para enamorar al productor (a)  
de tu negocio 

 
 
 
1. Antes de enviar la información, asegúrese de tener el nombre correcto de 
la persona encargada. 
 
2. Envíe información y/o producto para la producción y el mantenedor. Son 
detalles que hacen la diferencia. 
 
3. Evite tratar de coordinar una entrevista previo al inicio de un programa, 
durante el programa o justo después del programa. Recibirá poca atención. 
 
4. Pregunte cuándo es el momento más conveniente y a través de qué medio 
se prefiere recibir la información. El correo electrónico es mucho más efectivo 
y reduce el uso de material innecesario. 
 
5. Reconozca la importancia del productor para la producción. Evite saltarse 
los protocolos establecidos, así no pierde tiempo y dinero. 
 
6. Aproveche la comunicación con el productor para sugerirle varios ángulos 
o asuntos en los que usted podría colaborar.  

 
7. Envíe la información con tiempo, pero también llévela con usted.  

 
8. Deje saber que podría estar disponible en fechas ligeras: fines de semana, 
días feriados, horas nocturnas. Ofrezca algún número personal en caso de 
una “emergencia”. La cancelación de un invitado puede ser la oportunidad 
para uestes. 

 
9. Haga los arreglos para que alguien le grabe su intervención o lleve su 
propio cassette, cd o dvd para grabar su intervención. Evite ponerle más 
responsabilidades al productor. 

 
10. Si visita varios programas o secciones en el mismo medio comuníqueselo 
al productor para sugerir fechas y ángulos diferentes.  
 
 
 
Perla Sofía Curbelo 
Productora de Contenido 
Zurda Media Enterprises, Inc. 
Tel. 787-781-7627 
zurdamedia@gmail.com  

 
 
 



      
EJEMPLO 

 

ATENCIÓN EDITORES 
Favor considerar para el calendario de actividades del Fin de Semana 

 

Contacto:  Claudia Aponte 

E-mail:claudia@claudiaaponte.com  

Teléfono:  (787) 525-6713   

 
SIMULADOR DE HURACANES ATMÓSFERA 100’ X 35’ EN  

BELZ FACTORY OUTLET 
 

Con el objetivo de concienciar y orientar a la ciudadanía de manera que puedan 

prepararse y protegerse para la temporada de huracanes, este fin de semana en Belz Factory 

Outlet, se estará llevando a cabo la gira ATMÓSFERA 100’ X 35’, una experiencia educativa, 

en conjunto a la Agencia Estatal para el Manejo de Emergencias, que contará con la primera 

presentación multisensorial donde los participantes podrá sentir los elementos e intensidad de un 

sistema de mal tiempo.  

El simulador de huracanes ATMÓSFERA 100’ X 35’ estará situado en el pasillo frente 

al ‘Food Court’ del centro comercial Belz Factory Outlet, entre las tiendas Polo y Náutica hasta 

el próximo domingo, 14 de agosto de 2007. Durante el evento se distribuirán sobre 50,000 

ejemplares del mapa oficial de la gira. El centro comercial Belz Factory Outlet está abierto al 

público de 9:00 a.m. a 9:00 p.m. de lunes a sábado, y domingo de 11:00 a.m. a 5:00 p.m.  

 

 

 ¿QUÉ?:  GIRA ATMÓSFERA 100’ X 35’  
  

¿DÓNDE?:   BELZ FACTORY OUTLET 
    3ER. SEMÁFORO DESPUÉS DEL HIPÓDROMO EL COMANDANTE.  

CARR. #3, KM. 18.4, CANÓVANAS, P.R. 
 

¿CUÁNDO?:  11 – 14 DE AGOSTO DE 2007 
  

HORA:   SÁBADO DE 9:00 A.M. - 9:00P.M.  
DOMINGO DE 11:00 A.M. - 5:00 P.M. 
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EJEMPLO 

COMUNICADO DE PRENSA 
PARA PUBLICACIÓN INMEDIATA 

     
 

CLOROX EXPANDE LINEA DE TOALLITAS  
DESINFECTANTES “WIPES” 

 

San Juan, P.R. / 26 de septiembre de 2007 –  Clorox®, la marca líder en productos de 

limpieza y desinfección, expande su línea de toallitas desinfectantes “Clorox® 

Disinfecting Wipes”, ideales para limpiar y desinfectar las superficies duras, no porosas, 

en la cocina, el baño o en cualquier lugar. Con la introducción de dos nuevas fragancias, 

“Fresh Scent” y “Lemon Fresh,” ahora son cuatro las fragancias disponibles en el 

mercado. La fórmula desinfectante de “Clorox® Disinfecting Wipes” no deja residuos, 

así que es perfecta para limpiar espejos y cristales. 

 

Las toallitas desinfectantes “Clorox® Disinfecting Wipes son útiles porque limpian y 

desinfectan en un solo paso. Las toallitas vienen en cuatro fragancias a escoger: “Fresh 

Scent”, “Lemon Fresh”, “Lavanda” y “Orange”. Sólo pase sobre la superficie y deje 

secar. Su poderosa fórmula desinfectante ayuda a reducir hasta el 99.9% de los gérmenes 

en el hogar que pueden causar enfermedades, y es efectivo contra bacterias comunes 

como Staphylococcus, Salmonella y el E.coli. “Clorox® Disinfecting Wipes” no 

contiene blanqueador; sus frescas fragancias son suaves y aromatizan el ambiente cada 

vez que las usa.  

 

“Clorox® Disinfecting Wipes” son convenientes para limpiar casi todas las superficies 

del hogar u oficina, como: escritorios, topes de cocina, lavamanos, fregaderos, estufas, 

hornos microondas, neveras, teléfonos, teclados de computadora, juguetes, sillas de  
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comida para bebés y hasta el control remoto del televisor, entre otras muchas 

aplicaciones. El producto puede ser utilizado en superficies de cerámica, formica, cristal, 

metal plástico, porcelana, granito, mármol y “stainless steel”. 

 

Sobre The Clorox Company 

Desde sus inicios en 1913, The Clorox Company se ha dedicado a elaborar productos 

desinfectantes que le ofrecen al consumidor la confianza de ayudar a reducir los 

gérmenes que pueden causar enfermedades, para hogares más sanos. The Clorox 

Company es líder en la industria de desinfectantes, limpiadores y artículos para el hogar y 

mercadea los productos de varias marcas reconocidas, y de gran prestigio, incluyendo el 

tradicional blanqueador que lleva su nombre y otros productos de limpieza marca 

Clorox®, Mistolín®, Lestoil®, ArmorAll®, Pine-Sol®, Glad®, Tilex® y HandiWipes®. 

Con sobre 7,600 empleados a nivel mundial, la compañía manufactura productos en 25 

países y los mercadea en más de 100. 

 

Establecido en Puerto Rico desde 1975, Clorox Commercial Company cuenta con 140 

empleados y una planta manufacturera en el municipio de Caguas.  Para más información 

sobre “Clorox® Disinfecting Wipes”, visite www.clorox.com, o llame al (787) 641-

5000. 
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Contacto:  
 
Claudia Aponte 
E-mail: claudia@claudiaaponte.com 
Teléfono: 787-525-6713  
 


